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La Sian ha aumentato il fatturato

«(Con la pandemia abbiamo iniziato a produrre i
igienizzante, le visiere e tutto cid che riguarda |

-

FORLI
ELEONORA VANNETTI

Nlockdown haimpattatononso-
lo sui cittadini ma anche sulle a-
ziende. Se da una parte molte
imprese sono state costrette a
chiudere a seguito delle misure
restrittive, dall’altra ci sono a-
ziende che hanno sempre lavo-
rato e qualcuna ha anche au-
mentatoil fatturato. Eil caso del-
laSiansncche daglianni’90 hai-
niziato a cimentarsi con i primi
tagli di lastre di acrilico traspa-
rente (plexiglass). «Sitrattadiu-
na impresa familiare nata con
mio padre negli anni’80 come ti-
pografia e timbrificio, poi abbia-
mo iniziato a incidere le targhet-
te da esterno. In seguito abbia-
mo diviso Pazienda in due rami,
tra cui il settore proprio specia-
lizzato nella acrilico trasparente

Il fatturato &
cresciuto
grazie alla nostra
capacita di
reinventarci
eadattarci alla
situazione attuale»

Modificando
lanostra
produzione abbiamo
consentito ai nostri
dipendenti di poter
lavorare sempre»
Silvio Zanotti Socio della Sian

— spiega uno dei tre soci, Silvio
Zanotti - . Nel tempo siamo cre-
sciuti iniziando a lavorare per il
settore della nautica (deflettori,
paioli e coperture per i pannelli
dicomando) e perisingoliarma-
tori, oltre a specializzarci nel
mondo automobilistico». Con
Pemergenza Covid mentre tante
imprese restavano chiuse, la
Sian snc ha pensato di reinven-
tarsi facendo cosi lavorare tutti
gliattuali undici dipendenti sen-
za fermarsi. «Quando & scoppia-
ta la pandemia, specialmente in
Cina, abbiamo deciso di attrez-
zarci e reperire il materiale ne-
cessario secondo le nostre proie-
zioni onde evitare di rimanere
senza, vista la difficolta in quel
momento a reperire risorse —
prosegue Zanotti—. In questo
modo abbiamo iniziato a pro-
durre i famosi parafiato per il
cliente finale, le colonnine porta
guantie geligienizzante, le visie-
re e tutto cio che riguarda la se-
gnaletica per il distanziamento
sociale. Adottando questa stra-
tegia e modificando la nostra
produzione nei mesi del lockdo-
wnabbiamo consentito ai dipen-
denti di continuare a lavorare.
Certo mi piange il cuore se penso
che parte del materiale in ma-
gazzino ¢ stato utilizzato per
realizzare i parafiato per tutte le
diverse categorie, conil senno di
poi si poteva pensare ad esem-
pio, per i parrucchieri, all’utiliz-
zo di altri materiali per creare
anche dei divisori che non fosse-
ro in acrilico trasparente. Nono-
stante tutto in questo primo se-
mestre, a differenza di altre a-
ziende, il fatturato & cresciuto
grazie alla nostra capacita di

reinventarsi e adattarci alla si-*
tuazione attuale». Innovazione
e creazione hanno aiutato que-
sta impresa forlivese, ma ora che
il numero dei contagi & molto vi-
cino allo zero cosa ci si aspetta
dal futuro? «Pensavo di attivare
un ragionamento sul riutilizzo
dei parafiati, ad esempio posso-
no diventare perfette paratie per
il camino - conclude Zanotti -.
Per il futuro molte aziende han-
1o paura e sono spaventate, io
voglio essere ottimista. Da set-
tembre dovrebberipartireanche
tutto il settore fieristico per cui
per noiillavoro nonsiferma.
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Lazlenda

parafiato, le colonnine porta guanti e gel
a segnaletica per il distanziamentos

forllvese ha la sede in via Colorni

Perla maggior parte delle aziende

laripresa e lenta e di

FORLI

L’emergenza covid sta mettendo
in ginocchio molte aziende. In ter-
fini di fatturato le micro imprese
indicano, a maggio 2020, un calo
intenso parial-39,5%rispettoallo
stessomese dell’anno precedente,
che risulta perd in miglioramento
rispetto al -57,1% rilevato nell’a-
prilescorso. Questo & quantohari-
levato Confartigianato in seguito
adun’analisi effettuata su un cam-
pione di imprese associate. In me-
rito ai tempi di recupero dei livelli
difatturato pre-crisi, oltre la meta
(53,1%) degli imprenditori si de-
finisce incerto rispetto all’anda-
mento futuro del mercato. La re-
stante quota (46,9%) ritiene che

saranno necessari in media 12
mesi per recuperare i ricavi. «Le
imprese non si arrendono, mo-
strando grande determinazione,
sono fondamentali i segnali diffu-
si di resilienza — dice il presidente
di Confartigianato di Forli Luca
Morigi - Entro il prossimo anno
piti di una micro e piccola impresa
sudue (53,3%) orientataaintro-
durre almeno un cambiamento
reattivo in particolare attivando
nuovi canali di vendita (26,1%)),
cambiamenti dellorganizzazione
interna (21,9%), Pampliamento
delnumero dei committenti
(17,4%), l'attivazione di nuove
relazioni con altre imprese
(14,3%) e lingresso in nuovi mer-
cati (14,2%)». La crisi ha indotto

Ticile

un effetto secondario e positivo.
«Le imprese stanno accelerando
sulla digital transformation, sei su
dieci (56,7%) hanno implemen-
tato'utilizzo di una o pit1 tecnolo-
gie digitali, tra le quali sito web,
social network, videoconferenze,
formazione on-line e e-commerce
- conclude Morigi —. I social net-.
work sono utilizzati dal 65% degli
intervistatie durantelasospensio-
ne delle attivitd hanno rappresen-
tano uno strumento fondamenta-
le per relazionarsi e fornire infor-
mazioni a clienti, fornitori e di-
pendenti: oltre lameta (51%) del-
le imprese presenti sui social han-
no intensificato I'uso di questo
strumento durante 'emergenzas.
EV.



